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A MaC Village projekt vége

Tartalom:
A MaC Village projekt torténete lépésrdl lépésre, tanulas Gtjan tortént. A
partnerek sokszor megbotlottak az Ut soran, és Uj megoldasokat kerestek a
kiszamithatatlan helyzetre. A legnagyobb kihivast a Covid19 helyzete miatt
a mihelyeken részt vevo f6 projektkoncepcié megvaltoztatasa jelentette.
Végiil azonban sikeriilt megvalodsitani mind a kit(izott célokat, mind a
sziikséges mihelyt és képzést.

A WMac Village projekt vége

Képzések

Az el6z6 hirlevélben bemutattuk a résztvevd partnerorszagok altal
kidolgozott lizleti Otleteket, illetve kisérleti projekteket. Ebben a
hirlevélben az altalunk végzett legutobbi képzésekrdl olvashatnak. o Collavoration and

e Finanszirozds

ContractingAvstriji

o Egyittmiksdés és
szerzbdéskistés

o (loyfelek és
célesoportok

e Projektmenedzsimen

+ és tzleti tervezés
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Finanszirozas
rendszerek

Az (j termékek mintegy 80%-a megbukik. Ez aggaszto statisztika mindazok
szamara, akik éppen terveznek és fejlesztenek egyet.
Szamos tényez6 jarul hozza egy termék sikeréhez vagy kudarcahoz:

o Kéessségi média

e atermék mogott allo vallalat pénziigyi biztonsaga, svetkeztetés

e mennyire jol van marketingelve, és
e hogy a fogyasztok igénylik-e ezt a terméket.


https://www.publicity.com/marketsmart-newsletters/percentage-new-products-fail/
https://www.publicity.com/marketsmart-newsletters/percentage-new-products-fail/
https://www.publicity.com/marketsmart-newsletters/percentage-new-products-fail/
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Az az elem azonban, amely gyakran kevesebb figyelmet kap, mint amennyit
megérdemelne, a termék kezdeti piaci bevezetése. A termékbevezetés
megfeleld kialakitasa alapveté fontossdgu. Ha rosszul sil el, jelentdsen
csokken annak az esélye, hogy a termék a sikeres 20% kozé keriiljon.

A résztvevok megismerkedtek a jo pénziigyek otlépéses alapelveivel:
1. hatarozza meg egyedi értékesitési helyzeteit
hatarozza meg a célkozonségét
az egész csapat beleegyezése
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A tréningen résztvevok megismerkedtek a kiilonboz6 finanszirozasi
forrasokkal, példaul az eurdpai alapokkal, banki kolcsonokkel, befektetdkkel
és a kozosségi finanszirozas gyakorlataval is.

Egyuttmuakodeés és szerzodeskotés

A kollaborativ szerzédéskotés a szerzodéskotés olyan megkozelitése, amely
az érdekek - els6sorban a kereskedelmi érdekek - osszehangolasat hozza
létre a kozos vallalkozasban és/vagy kozos céllal részt vevo érdekelt felek
(azaz nem csak a szerz6do felek) kozott.

Bemutatasra keriilt az egyiittm(ikodési szerzédéskotés 5 maodja:
1. tobbszintl szerkezet

az értékre, nem a haladasra 6sszpontositson

nyereségalapu ar

lemondasi, ill. visszalépési lehetéségek

U AN W N

a csapatot finanszirozzak, ne a produktumot

Ugyfelek és célcsoportok

A potencialis vasarlok célcsoportja, akiknek egy vallalat értékesiteni kivan,
és a célpiac egy aru vagy szolgaltatas teljes piacanak a része. A vasarlol
meghatarozasanak alapja a képzés soran targyalt demografiai, foldrajzi és
pszichografiai szegmentacio.

Projektmenedzsment és lzleti tervezés

Egy indul6 vallalkozas Otlete iizleti terv nélkiil csak egy otlet, fliggetlendil
attol, hogy az otlet mennyire megdébbentéen innovativ. Az lizleti terv egy
érvel6 dokumentum, amelynek célja, hogy meggy6zze az olvasoét arrdl, hogy
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pénzt fektessen be egy vallalatba vagy projektbe. A tervnek a kovetkezo
kérdésekre kell valaszt adnia:

e Kia vallalat (jogi struktdra, tulajdonviszonyok, székhely stb.)?

e  Mit arul (termék, szolgaltatas)?

e Kinek ad el (vevok)?

e Hogyan értékesit (értékesitési csatornak, marketingterv)?

e Ki a konkurencia?

e Mi az Gtiterv (mérfoldkovek, litemterv)?

e Hogyan késziil (gyartasi folyamat, beszallitok, technologia stb.)?

e Milyen finanszirozasi kdvetelmények vannak (Gsszeg, finanszirozasi

forras)?
e Mekkora a befektetés varhaté megtériilése (pénzforgalmi
elérejelzés)?

Marketing, forgalmazasi rendszerek

A forgalmazasi rendszer magaban foglalja az anyagoknak a gyartastol a
forgalmazokig torténd szallitasat a végfelhasznalohoz. Ez az Osszes olyan
modszerbél, eljarasbol és berendezésbdl all, amelyek az aruknak a
vallalkozastol a termék végfelhasznalojaig torténé  aramlasahoz
sziikségesek. A forgalmazasi rendszer egy vallalkozas alapvetd része. Egy

vallalkozas sikere nagymértékben fiigg az értékesitési rendszerétol.

A forgalmazasi rendszerek tipusai a kdvetkezék:

Kozvetlen értékesités

A kozvetlen értékesités a termékeknek a gyartotol kozvetleniil a vevonek
torténd értékesitését jelenti, forgalmazod vagy kozvetité bevonasa nélkiil. Ez
a fajta értékesitési rendszer olyan termékek esetében megfelelé, amelyek
nem tul dragak és nem is tul olcsok.

A kozvetlen értékesités soran az eladé maga kommunikal a vasarlokkal, és
kozvetité nélkiil szallitja a terméket a vasarlonak. Napjainkban az
internetnek az Uzleti életbe valé bevonasaval a kozvetlen értékesités igen
népszer(ivé valt.

A kozvetlen értékesités elénye, hogy lehetdséget kap arra, hogy kozvetlendil
kapcsolatba lépjen az iigyfelekkel.

Nagy- és kiskereskeddk

Ez a fajta forgalmazasi rendszer magaban foglalja a termékek eladasat a
kozvetitoknek, akik tovabb értékesitik ezeket a termékeket a végs6
fogyasztoknak. A nagy- és kiskeresked6kon keresztiil torténd értékesités
kivalo madja annak, hogy nagyszamu vasarlot érjiink el.


https://www.marketing91.com/consumer/

Ez a fajta elosztasi rendszer jo mind a draga, mind az olcs6 termékek
esetében, de a legalabb 1-2 napos eltarthatosagi idével rendelkez6
termékekhez. Ennél a modszernél a kozvetité a gyartétol vasarolja meg a
termékeket, vallalva a kockazatot, ha a termékek nem fogynak jol. Ez a
fajta forgalmazasi rendszer igen népszerd, mivel e mddszer alkalmazasaval
a gyartonak nem kell a termék forgalmazasara és marketingjére
Osszpontositania.

Az ilyen tipusu forgalmazasi rendszer hasznalatanak elénye, hogy a vasarlok
mar megbiznak a nagy- és kiskereskedokben, mivel mar korabban is
Uzleteltek veliik. A mar kialakult bizalmuk segit a termékek értékesitésében.

Forgalmazok és brokerek

Amikor forgalmazokon és brokereken keresztiil értékesitjiik a termékeinket,
bizonyos Gsszegli jutalékot ad nekik az altaluk végzett teljes értékesités
utan. Ez a moddszer elényds ahhoz, hogy termékek tavoli teriileteken is
elérhetdk legyenek.

Ez a modszer a legdragabb tipuslu elosztorendszer, és a jelent6s arréssel
rendelkezé vallalkozasok altaldban ezt a modszert alkalmazzak. Ezen
tilmendéen ezt a moddszert az (j vallalatok is alkalmazzak, amikor
megprobaljak megalapozni vallalkozasukat a piacon. Ez a forgalmazasi
modszer az élelmiszeriparban népszerd.

Kozosségi média

A kozosségi média marketing a kozosségi média platformok és honlapok
hasznalata egy termék vagy szolgaltatas népszerisitésére. Bar a tudomanyos
életben még mindig az e-marketing és a digitalis marketing kifejezések
dominalnak, a kozosségi média marketing egyre népszeriibb a szakemberek
és a kutatok korében egyarant.

A vallalatok a kozosségi médiamarketing révén szamos érdekelt felet
szolitanak meg, beleértve a jelenlegi és potencialis ligyfeleket, jelenlegi és
potencialis alkalmazottakat, Ujsagirokat, bloggereket és a nagykozonséget.
Stratégiai szinten a kozosségi média marketing magaban foglalja a
marketingkampany iranyitasat, az iranyitast, a hatokor meghatarozasat (pl.
aktivabb vagy passzivabb hasznalat) és a cég kivant kozosségi média
"kultUrajanak” és "hangnemének"” kialakitasat.

A kozosségi média nemcsak PR- és direkt marketingeszkdzként, hanem a
kozosségi meédia influencerek és kozosségi médiaszemélyiségek mint
hatékony lgyfélelkotelez6 eszkozok segitségével nagyon specifikus
célkozonségeket megcélzdé kommunikacios csatornaként is hasznalhatdé. Ez a
taktika széles korben influencer marketing néven ismert. Az influencer
marketing lehet6séget ad a markaknak arra, hogy termékiiket vagy
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szolgaltatasukat reklamozo, kivalasztott influencerek egy specialis
csoportjan  keresztil hitelesebb, autentikusabb moddon érjék el
célkozonségiiket. A Business Insider Intelligence becslései szerint a Mediakix
adatai alapjan a markak 2022-ig akar 15 milliard dollart is kolthetnek
influencer marketingre.

A kozOsségi haldzatokat sok esetben nagyszerl eszkoznek tekintik a
koltséges piackutatas elkeriilésére. Kozismertek arrdl, hogy rovid, gyors és
kozvetlen utat biztositanak a kozonség eléréséhez egy széles korben ismert
személyen keresztiil. Példaul egy sportolo, akit egy sportcég tamogat
egylttal a tobb milli6 emberbdl allé tamogatoi bazisat is magaval hozza,
akiket érdekel, hogy mit csinalnak, vagy hogyan jatszanak, és most az adott
céggel valo jovahagyasan keresztiil szeretnének részesei lenni ennek a
sportolonak.

Kovetkeztetés

A projekt végén a partnerek elkészitették az innovacios kézikonyvet, amely
bemutatja a MaC Village projektben kiprobalt innovativ folyamatot, amely
segithet a helyi érdekelteknek abban, hogy a vidéki térségekben innovaciot
kezdeményezzenek a vallalkozasok és a kulturalis és kreativ iparagak (KKI-
k) képviseléi kozott. Az igy létrejovo halozatok és iizleti modellek Uj
gazdasagi struktUrakhoz és a vidéki teriiletek regionalis fejlesztésébe
torténd innovaciohoz adnak lendiiletet.
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Follow and share our news in social media
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