iterreg

CENTRAL EUROPE :

Projekt "Valorisierung des immateriellen Kulturerbes (ICH)
fur lokale nachhaltige Entwicklung in den CE-Regionen”

BROSCHURE UBER DIE ERGEBNISSE DES IMMATERIELLEN
KULTURERBES FUR POLITISCHE ENTSCHEIDUNGSTRAGER




INHALTSVERZEICHNIS

01. Was verstehen wir unter immateriellem KULUTErDE? ........eveveeveeeereeeereeereseneserssenens 3

02. Was ist die VALORISIERUNG des immateriellen KUturerbes? ............ocoveueueueveeruevennnns 5
03. Wie ist die ICH mit der Wirtschaft VErbUNAEN? .............ceueeveeeeeeereenseesseessseessssssssees 7
04. Vorstellung der ARTISTIC-STrate@ie ...ccuuuueeeueirueeeueeeueeeeueeeueeeeueeeeueeeennesenneeennnsennces 8
05. Kriterienkatalog zur Definition der vielversprechendsten Dimension von
ICH-Valorisierungsprojekten ......ccuieueieeiueiiieieieiteetieeteeteeneeneeseeneeeneesnessncenesenasens 10
06. ARTISTIC-WEIKZEUZSALZ ....eeveeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeeseeeeseeseseseseeeaeseseeenenens 11
07. ICH-Desks und ihre Rolle in den (o1 {0] 1 1= o PP 12
08. Geschaftsplane fUr ICH-INTLAtIVEN ...civuueiiiniieiiieieeie e ieeieeeeneeeneeenecanecnssrnnsenncens (K]
09. Aufwertung des immateriellen Kulturerbes durch Crowdfunding ..........cccccceuuuennnnnnnee.. 14
10. Die Zukunft der ICH-Desks und Projektaktivitaten .........cceeeeeeeeiiiiiiiiiiiiieieneiiiceeeennnn. 17
110 ICH-DESK UDEISICNL v.vuvverevereiecereeeeeeseteseeiseseseseesesesesssssas s sesesessssssasasanaesesesenns 18
12. Region Venetien, IaliEN ......ccoeveeueeeriiiiieeeieeiiieeeeeerineeeeeetenneeeeeeenanneesseennnnsensseennnns 22
13. Region Steirisches Vulkanland, OStErTEICh .......cc.eeevveierueeeieeeerieeeeeeeteecreecreeenseeenseees 26
14, Region Westliches Slowenien, SLOWENIEN ..........ciieueiiiiuiiieneeiineeienneeeeeneeeenneeecannnsennes 30
15. Region West Transdanubien, UNGArn ..........cceciieueiieneiieneiieueeeeneeeeneeenneeenneeenneeenneenns 34
16. Region Ostelbien im Landkreis Nordsachsen, Deutschland ..........cceeeeueeieeieiiiiiiennnnenes 38
17. Region Podkarpacki€, POLEN .......ccceeveueeeerieiinneeieeeieneeeneeeeeaneeeeeeeeenneenseeeennnnnnsesesnnnnnns 42
18. Region Siidbohmen, Tschechische REPUDLK ...........c.eveveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseesesesssesenenes 46
19. Region TrenCin, SIOWAKET ...cceeeeruueeerreiiiieeereeiineeeeeeiennaeeeeeenneenseeennnsensseeennnssnsseennnnes 50

TAKING
COOPERATION
FORWARD



Was verstehen
wir unter
immateriellem
Kulturerbe?

Nach dem UNESCO-Ubereinkommen zum Schutz des
immateriellen Kulturerbes (im folgenden als ICH, von
Cultural bezeichnet) bedeutet
"“immaterielles Kulturerbe" die Praktiken, Darstellungen,
Ausdrucksformen, Kenntnisse, Fertigkeiten -

Intangible Heritage
sowie die
damit verbundenen Instrumente, Gegenstande, Artefakte
und Kulturraume -, die Gemeinschaften, Gruppen und in
einigen Fallen auch Einzelpersonen als Teil ihres Kulturerbes

anerkennen".

Immaterielles Kulturerbe (ICH) wird in der Regel
von Generation zu Generation weitergegeben und
von Gemeinschaften und Gruppen als Reaktion auf
ihre Umwelt, ihre Interaktion mit der Natur und ihre
Geschichte standig neu geschaffen. ICH vermittelt
Gemeinschaften und Gruppen ein Gefuhl von Identitat

und Kontinuitat und fordert so den Respekt vor kultureller

Vielfalt und menschlicher Kreativitat (UNESCO 2003).

So weitreichend das Ubereinkommen zum Schutz
des immateriellen Kulturerbes auch ist, betrachtet
es ausschlieBlich ein solches immaterielles
Kulturerbe, das mit den bestehenden internationalen
Menschenrechtsinstrumenten vereinbar ist und
gegenseitigen Respekt zwischen Gemeinschaften, Gruppen
und Einzelpersonen sowie eine nachhaltige Entwicklung

erfordert. Die Ziele des Ubereinkommens sind:

"(a) zum Schutz des immateriellen Kulturerbes;

(b) die Achtung des immateriellen Kulturerbes der
betroffenen = Gemeinschaften,  Gruppen
Einzelpersonen zu gewahrleisten;

(c) auf lokaler, nationaler und internationaler Ebene
das Bewubtsein flir die Bedeutung des immateriellen
Kulturerbes und fir die Gewahrleistung seiner
gegenseitigen Wertschatzung zu scharfen;

(d) furinternationale ZusammenarbeitundUnterstiitzung

Zu sorgen”.
(UNESCO 2003)

und



Dariiber hinaus manifestiert sich ICH in den folgenden
Bereichen:

"(a) mundliche Traditionen und Ausdrucksformen,
einschlieBlich der Sprache als Trager des
immateriellen Kulturerbes;

(b) Darstellende Kiinste;

(c) soziale Praktiken, Rituale und festliche
Veranstaltungen;

(d) Kenntnisse und Praktiken in Bezug auf die Natur
und das Universum;

(e) traditionelle Handwerkskunst".

(UNESCO 2003)

Durch den Schutz von ICH sind wir in der Lage, traditionelle
Praktiken und Wissen am Leben zu erhalten. Laut UNESCO
"bedeutet ‘Bewahrung' MaBnahmen, die darauf abzielen,
die Lebensfahigkeit des immateriellen Kulturerbes
zu gewahrleisten, einschlieBlich der Identifizierung,
Dokumentation, Forschung, Erhaltung, des Schutzes,
der Forderung, der Aufwertung, der Weitergabe,
insbesondere durch formale und nicht-formale Bildung,
sowie der Wiederbelebung der verschiedenen Aspekte
dieses Erbes."

1 Weitere Informationen iiber das UNESCO-Ubereinkommen
zum Schutz des immateriellen Kulturerbes finden Sie unter:
https://ich.unesco.org/en/convention (Abgerufen am 4. Februar 2019)
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Was ist die VALORISIERUNG des
immateriellen Kulturerbes?

Die Anerkennung immaterieller und symbolischer Werte ist ein wichtiger erster Schritt fur eine nachhaltige Valorisierung
des immateriellen Kulturerbes (ICH). ICH aufzuwerten bedeutet, traditionelles Wissen, das sich in verschiedenen
Formen manifestieren kann, wie z.B. miindliche Uberlieferungen, transformierende Kiinste, soziale Praktiken,
Rituale, Festveranstaltungen, traditionelle Handwerkskunst und viele andere, anzuerkennen, zu geben und ihm einen
Wert zuzuschreiben. Je breiter die Anerkennung in der Region verankert ist, desto besser ist sie fur die nachhaltige
Finanzierung der ICH. Im Allgemeinen kann die Valorisierung der ICH uber verschiedene Ansatze erreicht werden:

ETIKETTIERUNG UND ZERTIFIZIERUNG VON ICH

Ein offizielles Label wie ICH, entweder durch einen nationalen Verband oder die UNESCO, erhoht sicherlich das Bewusstsein.
Dies kann jedoch nicht nur durch die Nennung auf einer offiziellen Liste geschehen, sondern auch durch ein regionales
Engagement fiir ein Beispiel des ICH. Sobald die Region eine Praxis oder ein Handwerk offiziell als ICH versteht, werden
die Biirger ihr mehr Aufmerksamkeit schenken, und die Menschen, die damit zu tun haben, werden sich geschatzt und
anerkannt fiihlen, was zu einem groBeren Wissen uber die ICH und zu einer starkeren Unterstiitzung fur sie fuhren kann.
Beispielsweise wird eine Absichtserklarung dabei helfen, regionale Sponsoren zu finden. Offizielle Labels konnen fur die

Werbung verwendet werden und erleichtern die Sichtbarkeit der ICH iber den lokalen Kontext hinaus. Dariiber hinaus ist

das Siegel hilfreich fur den Aufbau von Praxisgemeinschaften und Wissensnetzwerken.
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NACHHALTIGE EINBEZIEHUNG VERSCHIEDENER INTERESSENGRUPPEN

In der Best-Practice-Forschung wurde deutlich, dass Netzwerke mit Akteuren und Stakeholdern aus verschiedenen
Bereichen fur die Valorisierung und Sicherung von ICH von enormer Bedeutung sind. In den meisten Fallen gibt es
ein bestehendes Basisnetzwerk von Personen, die sich mit ICH beschaftigen: ICH-Trager, Freiwillige und Burger,
die sich haufig mit ICH befassen oder allgemein an kulturellen Aktivititen interessiert sind. Uber diese Akteure
hinaus sollten auch andere Interessengruppen ermutigt werden, sich aktiver zu beteiligen: politische Akteure und
Entscheidungstrager, Wissenschaftler und Vermittler, Finanzakteure und Unternehmen. Auf diese Weise konnen
verschiedene Perspektiven erfasst, Interesse aufgebaut und Beziehungen zwischen verschiedenen Menschen
geknupft werden, aber vor allem konnen die fur ICH, relevanten Praktiken und ihre Geschichte gestarkt werden.
Es muss eine Identifikation mit ICH und allem, was damit verbunden ist, hergestellt werden.

Im Rahmen des gesamten ICH-Valorisierungsprozesses ist es notwendig, nicht nur die ICH-Trager, die
Gemeinschaft oder die Gruppe in alle Projektphasen einzubeziehen, sondern auch den Entwicklungsprozess
des ICH-Valorisierungsprojekts zu begleiten und auf alle moglichen Arten zu unterstiitzen. Die Einbeziehung
und direkte Zusammenarbeit mit den ICH-Tragern ist eine "conditio sine qua non" fiir die lokale nachhaltige
Entwicklung, denn wir durfen nicht vergessen: Je groBer die Kluft zu den ICH-Akteuren ist, desto groBer
wird das Risiko negativer Auswirkungen der Kommerzialisierung oder Trivialisierung des immateriellen
Kulturerbes.

Die verschiedenen Partner, die an ICH-Valorisierungsprojekten beteiligt sind, missen dementsprechend die
geistigen Eigentumsrechte (IPR) und die ethischen Grundsatze des ICH respektieren und die Bedurfnisse
und die Realitat der ICH-Trager anerkennen, um eine Partnerschaft auf gleichberechtigter Basis und eine
prosperierende und faire Zukunft fur die Gemeinschaften, Orte und Regionen aufzubauen.
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Wie ist die ICH mit der Wirtschaft

verbunden?

Immaterielles Kulturerbe ist Teil unseres Alltagslebens. Die Gesellschaft als Ganzes muss ICH als eine treibende Kraft
fur die wirtschaftliche Entwicklung anerkennen, die eine Vielzahl von machtigen Aktivitaten mit wirtschaftlichen und
nichtwirtschaftlichen Werten umfasst. Viele Gruppen in der Gesellschaft haben als Trager des ICH der ubrigen Gesel-
Ischaft viel zu bieten

Durch ihr traditionelles Wissen, ihre Fahigkeiten und Praktiken bereichern die Trager des ICH das Leben anderer und
tragen auf unterschiedliche Weise und in verschiedenen Lebensbereichen zu dessen Qualitat bei. Zum Beispiel sollten
ICH-Trager motiviert und befahigt werden, ihr angestammtes Wissen einzubringen und weiterzugeben, wie z.B. das
Wissen uber Naturmedizin, das durch handhabbare und erschwingliche Techniken einheimische Pflanzen in Heilmittel
verwandelt, die von allen Gruppen der Gesellschaft genutzt und erschwinglich gemacht werden konnen. ICH-Trager
tragen verschiedene wertvolle Wissenspotenziale in sich, die lokal verfiigbare Ressourcen benoctigen und nicht aus
fernen Regionen importiert werden missen. Dies fuihrt zur Valorisierung und Sichtbarkeit der ICH-Trager, -Gruppen und
-Gemeinschaften und des ICH selbst, valorisiert lokale Produkte und ihre Produzenten, tragt zur nachhaltigen Nutzung der
Ressourcen, zum Wachstum des lokalen Marktes und zur Zusammenarbeit zwischen allen Bereichen der Gesellschaft bei.
Wie die UNESCO (n.d.) erwahnt, sind die vier Dimensionen der nachhaltigen Entwicklung - Gesellschaft, Umwelt, Kultur
und Wirtschaft - miteinander verflochten und nicht getrennt.

Durch die Aufwertung und Sicherung von ICH tragen wir zu gesellschaftlichen Prozessen wie transkulturellem Austausch
und gegenseitiger menschlicher Achtung Uber kulturelle, soziale, politische und sogar geographische Grenzen hinweg bei.
Sie hilft bei der Bekampfung von Rassendiskriminierung und fordert die Friedenskonsolidierung, wobei sie daran erinnert,
dass Frieden und Sicherheit zentrale Voraussetzungen fir eine nachhaltige Entwicklung sind. Durch die Aufwertung des
ICH konnen wir als Gesellschaft das Uberleben bemerkenswerter Inhalte und Aspekte unserer Kulturen erreichen und
das Bewusstsein fur die Bedeutung des gegenseitigen Respekts starken. AuBerdem vermeiden wir die Gefahr, dass ICH in
Vergessenheit gerat, und wir vermeiden das Risiko, dass sie fur immer verschwindet.

Lokale Kenntnisse, Fahigkeiten und Praktiken, die von Generation zu Generation erhalten, verbessert und weiterentwickelt
werden, konnen einem breiten Spektrum von Menschen (sowohl Handwerkern und ihren Familien als auch Lieferanten von
Materialien und Dienstleistungen im Zusammenhang mit dem Transport und dem Verkauf der handwerklichen Produkte),
einschlieBlich armer und schutzbedirftiger Mitglieder unserer Gesellschaft - UNESCO (n.d.), ein Einkommen und eine
respektable Arbeit bieten.

Die UNESCO (n.d: 9) betont, dass das immaterielle Kulturerbe "eine treibende Kraft fiur die wirtschaftliche Entwicklung
darstellt, die eine Vielfalt von produktiven Aktivitaten mit sowohl monetarem als auch nicht-monetarem Wert umfasst und
insbesondere zur Starkung der lokalen Wirtschaft beitragt”. Laut UNESCO (ebd.) kann ICH als lebendiges Erbe auch "eine
wichtige Quelle der Innovation angesichts des Wandels darstellen und dazu beitragen, eine integrative wirtschaftliche
Entwicklung auf lokaler und internationaler Ebene zu erreichen".?

2 Ausfihrlichere Informationen tiber ICH und nachhaltige Entwicklung finden Sie in der UNESCO-Publikation “Intangible Cultural Heritage and
Sustainable Development” (n.d.), erhaltlich unter: https://ich.unesco.org/doc/src/34299-EN.pdf
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Vorstellung der ARTISTIC-Strategie

Im ersten Jahr des ARTISTIC-Projekts entwickelten alle Partner gemeinsam eine Strategie zur Valorisierung des ICH.
Ausgangspunkt fur die Entwicklung einer ICH-Valorisierungsstrategie, die sich auf nachhaltige Finanzierungs- und
Marketingkonzepte konzentriert, ist das Verstandnis des ICH in ihrem spezifischen regionalen oder lokalen Kontext
und die Notwendigkeit, die ICH-Trager prominent zu berucksichtigen.

Dazu gehort es, nicht nur isolierte Finanzierungsmodelle, sondern auch eine Vielzahl kultureller Traditionen in einem
breiten Spektrum genauer unter die Lupe zu nehmen:

o mundliche Traditionen und Ausdrucksformen,

o Darstellende Kiinste,

o soziale Praktiken,

o Rituale,

o festliche Veranstaltungen,

o Wissen,

o Praktiken, die die Natur und das Universum betreffen,

o traditionelle Handwerkskunst.

Jedes ICH zeichnet sich durch Know-how, Beherrschung und Sachkenntnis aus, die den zu erhaltenden Kern bilden.

Bei der Entwicklung der Strategie war ein Ergebnis, dass Finanzmodelle mit einer Analyse von Nachhaltigkeitsfragen
und nicht mit der Implementierung von Instrumenten beginnen miissen. Ein weiteres wichtiges Ergebnis war, dass
wegen der nicht-monetaren Investitionen in ICH durch Freiwilligenarbeit, durch die Bereitstellung von Raumlichkeiten
oder materiellen Ressourcen eher Uber die Mittelbereitstellung flir die ICH als Uber die Finanzierung gesprochen
wurde.

ARTISTIC




Die Bertucksichtigung des ICH im Bereich der offentlichen
Verwaltung oder der privaten Organisationsarbeit hat sich
fur die lokale nachhaltige Entwicklung in den CE-Regionen
als mindestens ebenso wichtig erwiesen wie die monetare
Finanzierung.

Es gibt kein Geheimrezept und kein Standardmodell, das
sich leicht fur die Finanzierung von ICH in jeder Region und
fur jede Art von ICH anpassen lasst. Die Bedingungen sind
speziell und vielfaltig, denn ICH ist keine Ware wie jede
andere.

ICH IST DAHER:
o hochgradig vernetzt mit Menschen und Gruppen,
o eingebettet in historisch gewachsene soziale
Kontexte,
o verwickelt in die ortlichen Umweltbedingungen.

SO FORDERT DIE ICH:
o pezifisch,
o individuell gestrickt,
o Finanzierungslosungen.

Die Strategie mit ihren verschiedenen Elementen in der
Toolbox wird kontinuierlich weiterentwickelt und muss
immer wieder aktualisiert werden, wenn sich Anderungen
ergeben.
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Kriterienkatalog zur Definition der vielversprechendsten

Dimension von ICH-Valorisierungsprojekten

Die UHAM erarbeitete in Zusammenarbeit mit allen Projektpartnern und Assoziierten den Kriterienkatalog, um die
vielversprechendste Dimension von ICH-Valorisierungsprojekten zu definieren. Umsicherzustellen, dass der Kriterienkatalog
die regionalen Besonderheiten beriucksichtigt, wurden sie in acht CE-Regionen durch malgeschneiderte Veranstaltungen
mit offentlichen Einrichtungen und den wichtigsten Einrichtungen, die das immaterielle Kulturerbe in der taglichen Praxis
unterstutzen, vor Ort konsultiert.

BASIEREND AUF  DER  ARTISTIC-STRATEGIE UND  DEN ERGEBNISSEN  DER DURCHGEFUHRTEN
PILOTAKTIONEN UMFASST DER KRITERIENKATALOG FOLGENDE ASPEKTE:

o ICH ans Licht zu bringen, es bekannt und sichtbar zu machen;

o unter Berilicksichtigung der Besonderheiten und Besonderheiten der ICH;

o Einbeziehung von ICH-Tragern, -Gruppen und -Schopfern in allen Projektphasen;

o Achtung des Wesens, der Bediirfnisse und Wiinsche, der geistigen Eigentumsrechte der ICH-Trager, der Gemeinschaft
oder Gruppe, die um das ICH-Projekt herum angesiedelt sind, und Achtung der ethischen Grundsatze zum Schutz
der ICH;

o Bereitstellung angemessener Unterstiitzung und Sichtbarkeit fur ICH und ihre Trager;

o Angebot einer professionellen Ausbildung fur ICH-Akteure;

o Unterstutzung von Networking;

o Valorisierung des Reichtums der ICH;

o das Potenzial ICH zu erkennen und Raume fiir ICH zu schaffen;

o Unterstiitzung von Aktivitaten zur Starkung der ldentifikation der Menschen mit der ICH.

DARUBER HINAUS IST ES WICHTIG, DIE LOKALEN ICH-AKTEURE WEITERHIN ZU UNTERSTUTZEN:

o nachhaltige Zusammenarbeit mit ICH-Tragern, Gemeinden und Gruppen;

o Verbesserung und Forderung der Vernetzung zwischen allen beteiligten Akteuren;

o Verfolgung lokaler, regionaler, nationaler oder transnationaler Unterstutzung;

o Forderung des Wissens- und Erfahrungsaustauschs;

o geeignete Modelle zur Valorisierung, Verwaltung und Finanzierung von ICH-Initiativen anzubieten;

o auf die Einhaltung der lokalen, regionalen und nationalen Vorschriften zu achten, das Thema ICH-Valorisierung zu
fordern und relevante lokale offentliche Akteure und Regierungen dazu zu bewegen, lokale, regionale oder nationale
Vorschriften vorzuschlagen und zu genehmigen, regionsspezifische Gesetze zu entwickeln und umzusetzen;

o Verkniipfung ICH mit dem Marktplatz und der offentlichen Politik.
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ARTISTIC-Werkzeugsatz

DAS ARTISTIC-INSTRUMENTARIUM, KOMBINIERT MIT DIENSTLEISTUNGEN SOWIE EINER AUF DIE BEDURFNISSE DER LOKALEN
ICH-AKTEURE ZUGESCHNITTENEN QUALITATSHILFE, WURDE MIT DER ABSICHT ENTWICKELT:
o die Zusammenarbeit zwischen Kulturakteuren, Burgern und Finanzakteuren starken;
o das Verstandnis fiir die Rolle des Valorisierungsprozesses des immateriellen Kulturerbes (ICH) als Motor fur die
Erhaltung der ICH durch wirtschaftliche Aktivitaten auf der Grundlage einer lebendigen Tradition zu erhohen;
o eine Erweiterung der Kenntnisse und Fahigkeiten der ICH-Akteure ermoglichen;
o erganzen die Materialien und Instrumente, die von lokalen Institutionen und Einrichtungen verwendet werden, die
sich fur die Erhaltung, Forderung und Entwicklung der ICH einsetzen;
o die Nachhaltigkeit von ICH-Projekten unterstiitzen.

DAS INSTRUMENTARIUM UMFASST VIER THEMENBEREICHE:

o Werkzeug zur Identifizierung der lokalen ICH, um alle notwendigen Richtlinien zur Identifizierung neuer
ICH-Initiativen bereitzustellen;

o Instrument fur den Rechtsschutz der ICH zur Unterstlitzung der Instrumente zumoSchutz des geistigen Eigentums,
zur Steigerung des Bewusstseins und des Wissens im Bereich der Urheberrechte, der Warenzeichen, des Designs
und der Marken, der Fragen der geographischen Angaben, der Vertraulichkeit von Geschaftsgeheimnissen und der
Bedeutung des Datenschutzes;

o Werkzeug zur Verbesserung der Kommunikationsfahigkeiten der ICH-Akteure im Rahmen des Geschichtenerzahlens,
der Vernetzung, der Medienarbeit, der Organisation von Veranstaltungen, der Vorbereitung von Werbematerialien,
des Versands, der Nutzung sozialer Medien und der Verwaltung der Website;

o Instrument zur Forderung von Finanzierungsmethoden, um das Wissen uber private und offentliche Akteure zu
erweitern und bei ihnen eine positive Einstellung zu Investitionen in ICH-Projekte zu fordern - das Instrument
richtet sich sowohl an private Investoren, die ICH-Projekte finanziell unterstiitzen wollen, als auch an ICH-Akteure,
die private Investoren fur die Finanzierung von ICH-Projekten gewinnen wollen.

WARUM DAS ARTISTIC-TOOLSET WAHLEN?

Es unterstutzt die Aktivitaten von Kulturakteuren;

Es ermaoglicht die unabhangige Nutzung einiger ihrer Elemente durch einzelne ICH-Akteure;
Es wurde wahrend der ARTISTIC-Pilotaktionen in 8 Regionen Mitteleuropas getestet.
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|ICH-Desks und ihre Rolle in den
Regionen

Identifizierung lokaler ICH-Projekte;

Generierung und Umsetzung neuer ICH-Initiativen;

Schutz der Rechte an geistigem Eigentum;

Verbesserung der Kommunikationsfahigkeiten;

Entwicklung von Dokumenten zur finanziellen Unterstitzung von ICH-Initiativen;
Beschaffung von Finanzmitteln fur ICH-Initiativen;

Starkung der Zusammenarbeit mit privaten Investoren.

Die Wirksamkeit der Aktivitaten der ICH-Desks beruht auf der Individualisierung der geleisteten Hilfe und auf der
Einbeziehung verschiedener lokaler Akteure in die angebotene Unterstiitzung.

Der groBe Vorteil der lokalen ICH-Stiitzpunkte besteht darin, dass sie ihre Aktionen auf Menschen stiitzen - Spezialisten
aus verschiedenen Branchen, die sich zusammenschlieBen, um Kulturschaffenden bei der Umsetzung ihrer Projekte zu
helfen. Die Grundlage fur das Funktionieren der ICH-Desks ist daher die Einbindung lokaler Akteure, die Entwicklung

und Starkung lokaler Netzwerke, die Schaffung und Unterstiitzung lokaler Expertenarbeitsgruppen und der Aufbau von
Gemeinschaften rund um ICH-Initiativen - um Kulturschaffende zu inspirieren, zu unterstiitzen und ihnen zu helfen.
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Die erste Pilotaktion von ARTISTIC zielte darauf ab, lokale
Akteure bei der Erstellung von Geschaftsplanen flir die
Valorisierung lokaler ICH-Projektideen entsprechend den
lokalen Bedirfnissen von 8 mitteleuropaischen Regionen

G eSC h é ftS p lé n e zu unterstutzen. Die Themenbereiche der Geschaftsplane

spiegeln die ICH-Vielfalt der ARTISTIC-Regionen wider.

fur Der Prozess der Erstellung der Geschaftsplane fir

ICH-Initiativen

ICH-Initiativen war in mehrere Phasen unterteilt:

o Lancierung eines offenen Aufrufs flr Geschaftsideen,
die sich an der lokalen ICH-Valorisierung orientieren;

o Uberpriifung der Einhaltung der Vorschriften fiir
staatliche Beihilfen;

o Bereitstellung von Hilfsdiensten fur ausgewahlte
ICH-Akteure;

o Erstellung von Geschaftsplanen;

o Auswahl der Geschaftsplane, die im Rahmen der
transnationalen Pilotaktion getestet werden sollen.

Unter den im Rahmen der offenen Ausschreibungen
eingereichten Ideen wahlte eine lokale Jury in jeder Region
die Projekte aus, die sich auf lebendiges immaterielles
Kulturerbe mit Entwicklungspotenzial beziehen. Die ICH-
Desks boten den Urhebern der ausgewahlten Projekte in
Zusammenarbeit mit der lokalen Arbeitsgruppe und den
ARTISTIC-Projektpartnern  1-zu-1-Sitzungen, Coaching,
kleine Workshops und Pitch-Sitzungen an, um die
Entwicklung der Geschaftsplane fur ihre Initiativen zu
unterstutzen.

Als Ergebnis der Pilotaktion in 8 mitteleuropaischen
Regionen:

o 132 ICH-ldeen fir Projekte wurden erstellt;

o 95 Geschaftsplane fur ICH-Projekte wurden erstellt;

o 441CH-ldeenwurden von den Bewertungsausschiissen als
vielversprechend fur dieoErprobung von Crowdfunding
identifiziert;

o Die Wirksamkeit und Nutzlichkeit der im Rahmen des
ARTISTIC-Projekts  entwickelten  Dienstleistungen,
Werkzeuge und Handbiicher wurden getestet, mit
positiven Ergebnissen.
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Aufwertung des immateriellen Kulturerbes

durch Crowdfunding

Auf der Grundlage von 95 Geschaftsplanen zur Erleichterung
der Finanzierungsphase der gesammelten ICH-Projekte
identifizierte ein Beirat, der sich aus Vertretern des
ARTISTIC-Projekts und externen Experten flir Crowdfunding
zusammensetzte, auf der Grundlage eines unabhangigen
Experten-Ranking-Prozesses die 44 vielversprechendsten
Projekte und schlug einige Verbesserungen vor. Eine
umfassende Liste dieser 44 Projekte ist in einem Deliverable
zusammengefasst und bietet einen interessanten Uberblick
Uber ICH-Initiativen, die sich fur eine Crowdfunding-
Finanzierung eignen. Die gesammelten Projekte deckten
ein breites Spektrum von ICH-Bereichen ab, wie z.B.
traditionelles Handwerk, Volkstanz und Theater, Tourismus,
lokale Produkte und Veranstaltungen usw.

Die Pilotaktion

In den letzten 6 Monaten des Projekts ging es darum,
ausgewahlte Projektvorschlage in Crowdfundingkampagnen
umzusetzen. Von den 44 Projekten gingen 25 Kampagnen
online und erreichten insgesamt mehr als 1 250 000 EUR.
Gelernte Lektionen

Obwohl COVID 19 wahrscheinlich den groBten Einfluss
auf die Crowdfundingkampagnen hatte, trugen auch
mehrere andere Faktoren zum Scheitern der Ziele bei.
Eine erfolgreiche Crowdfunding-Kampagne durchzufuhren,
ist eine Herausforderung. Die Faktoren, die den Erfolg
beeinflussen, reichen von der Crowdfunding-Plattform tber
die Projektprasentation bis hin zu Marketingaktivitaten und
der Festlegung des richtigen Finanzierungsbetrags usw.
Wir sollten uns jedoch auf das groBe Ganze konzentrieren,
das eine groBe Erfolgsgeschichte zeigt: Immerhin hat das
ARTISTIC Projekt die ICH-Akteure mit Crowdfunding als
praktikablem Finanzinstrument vertraut gemacht und 25
Crowdfunding-Kampagnen in 8 Landern Europas begleitet.
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EINIGE BEISPIELE FUR UNSERE PILOTAKTION

ITALIEN-KAMPAGNE

Gesammelter Betrag: 6 230 EUR
Unterstiitzer: 114 Personen
Crowdfunding-Plattform:
https://www.produzionidalbasso.com/
CROWDFUNDING-MODELL: BELOHNUNG/SPENDE

Mit Diversamente in Danza ist es moglich, Koproduzenten
der Show "Punte di Gesso" zu werden. Fiocchi di
Neve", inspiriert von der Erzahlung der veronesischen
Schriftstellerin Silvia de Meis, eine Geschichte dariber,
wie der Tanz es den Menschen ermoglicht, Barrieren zu
Uberwinden, wie Vielfalt immer eine kreative Ressource
darstellt und wie auch die sechste Kunst Freundschaften
jenseits aller Vorurteile entstehen lassen kann. Es handelt
sich um eine Vereinigung, die bereits in der Gegend von
Verona tatig ist.

ARTISTIC



OSTERREICH-KAMPAGNE

Gesammelter Betrag: 40 200 EUR (noch nicht
abgeschlossen)

Investoren: 142

Crowdfunding-Plattform: 1000x1000.at

CROWDFUNDING-MODELL: BELOHNUNG/VORVERKAUF

"Wo Korn ist, da ist Mehl. Wo Mehl ist, da ist Brot. Wo
Brot ist, da ist Leben!" Diesem Motto werden die drei
Berghofer Schwestern in ihrer Muhle gerecht. Gemeinsam
sorgen Diana, Liane und Isabella fiir die regionale
Grundversorgung mit Mehl und dem schwarzen Gold des
Vulkanlandes: Steirisches Kurbiskernol. Im Mihlenladen
bieten sie viele weitere regionale Kostlichkeiten an. In
diesem Jahr feiert die traditionelle Mihle das 175-jahrige
Bestehen des Familienbesitzes. Mit der Investition in einen
mobilen Mehlmischer, eine Fiillmaschine mit automatischer
Verwiegung und eine Steinmiihle fur spezielle und kreative
Mehle und Raritaten will die Familie Berghofer ihre

Zukunftsfahigkeit weiter ausbauen.
.‘_I‘r"'— T
g TS

SLOWAKEI-KAMPAGNE

Aufgenommener Betrag: 9 110 EUR
Unterstiitzer: 115 Personen
Crowdfunding-Plattform: https://www.startlab.sk/

CROWDFUNDING-MODELL: BELOHNUNG/SPENDE

Restaurierung des Obstgartens in der Schaubmar'schen
Miihle der Slowakischen Nationalgalerie in Pezinok und
seine Umwandlung in einen Ruheplatz mit Behandlung der
vorhandenen Baume und Pflanzung neuer Baume und mehr
als 100 Straucher. Spater wird der Obstgarten um einen
Weinberg erweitert, mit Krauter- und Staudenbeeten im
Hof und Linden in der Mitte.

PROJEKTY  PREAUTOROV  KONTAKT | € PRIDAT PROJEKT PRIHLASIT S

Posad sa(d) u nas!

Chceme obnovit' ovocny sad v Schaubmarovom mlyne SNG v Pezinku a premenit’ ho na miesto, kde méZete travit' svoj vofny &as a
oddychovat'. V ramci obnovy chceme oSetrit’ existujlice stromy a vysadit’ 33 novych stromov a viac ako 100 krikov.

Kampani
182% bola uispesna

Podporenéguoe

910€

Potrebni suma 5 000 €

& Youlube 3
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WAS KANN DIE POLITIK TUN? SCHLUSSFOLGERUNG UND AUSBLICK

Obwohl das Crowdfunding in den letzten Jahren immer Das ARTISTIC-Projekt hat auf bemerkenswert erfolgreiche

populdrer geworden ist, hat das Projekt ARTISTIC gezeigt, Weise gezeigt, dass Crowdfunding als Finanzierung
dass insbesondere im ICH-Sektor und in Mitteleuropa Vvon Initiativen zum immateriellen Kulturerbe, die von
Crowdfunding noch in den Kinderschuhen steckt. Die mit unzureichender offentlicher Finanzierung abhangen, eine
Crowdfunding verbundenen Angste und Risiken dominieren €chte Option ist. Kritische Beobachter mogen darauf
noch weitgehend und behindern die Akzeptanz. Der Mangel hinweisen, dass nicht alle 44 Initiativen in Pilotaktionen
an Crowdfunding-Okosystemen in Mitteleuropa spiegelt sich ~ umgewandelt wurden oder dass nicht alle Crowdfunding-
auch gut in den Kampagnen wider. Wahrend es Osterreich ~ Kampagnen erfolgreich waren. Am Ende zahlt jedoch
gelang, den groBten Betrag durch Crowdfunding zusammeln, —die Wirkung! Das Projekt ARTISTIC brachte Kulturakteure
gelang es Italien, insgesamt 10 von 25 Kampagnen online und Menschen, die Kulturprojekte leiten, zusammen
zu bringen. Gerade deshalb sind die Ergebnisse, die in und bot ihnen Werkzeuge, Coaching und Unterstitzung,
weniger entwickelten Crowdfunding-Okosystemen wie der um ihren Mangel an finanziellen Mitteln und Fachwissen

Slowakei, der Tschechischen Republik und Ungarn erzielt 2zu Uberwinden. Betrachtet man die durchgefihrten
wurden, eine besondere Leistung. Kampagnen, ob erfolgreich oder nicht, und addiert

man die Personen, die die Kampagnen mit kleinen oder
groBen Betragen unterstutzt haben, wird die Wirkung
deutlicher. Wenn wir dann weiter anerkennen, dass all
diese Initiativen Beispiele fur andere Projekte liefern, die
die Erfolgsgeschichten nachahmen konnen, konnen wir
sehen, dass das Projekt ARTISTIC viel zur Valorisierung
des immateriellen Kulturerbes beigetragen hat. So
kann das Projekt ARTISTIC als eine groBe burgerliche
Spendenkampagne gesehen werden, bei der 2,35 Millionen
Euro fur die Finanzierung des immateriellen Kulturerbes
aufgewendet wurden. Dabei wurde die offentliche
Forderung durch 1,26 Mio EUR privater Mittel erganzt und
Investitionsbasierte Formen der Crowdfunding-Finanzierung ~ €s konnten Investitionen in 8 Landern mobilisiert werden!
wurden nur in Osterreich erprobt, zeigen aber ein Potenzial
zur Nachahmung. Vor allem die Akteure, die die Kampagnen GESAMTE CROWDFUNDING-KAMPAGNEN: 25
durchgeflhrt haben, sind sehr dankbar fur die Erfahrung NIV NG LA R P Y KR
und empfehlen anderen KMU, ebenfalls von mehreren GESAMTZAHL DER UNTERSTUTZER: 2235

Nebeneffekten der Crowdfinanzierung zu profitieren, EINIGE KAMPAGNEN LAUFEN NOCH IMMER.

namlich Marketing und Gemeinschafts-/Kundenbildung.

Crowdfunding sollte als interessante Alternative und/
oder zusatzliches Finanzinstrument anerkannt und
besser gefordert werden. Insbesondere Belohnungs- oder
Vorverkaufskampagnen konnen kleine ICH-Akteure dabei
unterstitzen, Unterstitzung fiir ihre Produktion oder die
Organisation von sinnvollen Veranstaltungen zu erhalten.
Die Nachhaltigkeit der Valorisierung des ICH war schon
immer eines der Hauptanliegen im Hinblick auf die ICH
- aber Crowdfunding baut Interessengemeinschaften auf
und unterstutzt auf sehr nachhaltige Weise insbesondere
kleine und Nischeninitiativen.
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Die Zukunft der ICH-Desks und Projektaktivitaten

Lokale ICH-Desk Points sollen den lokalen Akteuren eine kontinuierliche Unterstitzung bieten, um die
Nachhaltigkeit von ICH-Projekten zu gewahrleisten. lhre Tatigkeit hat die Nutzlichkeit der im Rahmen des
ARTISTIC-Projekts entwickelten Instrumente, Strategien und Handbucher bestatigt und es uns ermoglicht,
die Idee der multidirektionalen, fachlichen und organisatorischen Unterstutzung von Kulturschaffenden
und Institutionen, die sich mit immateriellem Kulturerbe befassen, in der Praxis zu erproben.

Die Fortsetzung der in 8 Regionen Mitteleuropas begonnenen Aktivitaten zu gewahrleisten und andere Regionen und
Lander durch die guten Praktiken des ARTISTIC-Projekts in jeder Region zu inspirieren:

o Es wurde ein Lokaler Aktionsplan entwickelt, um die Dauerhaftigkeit der Arbeit deroclLokalen Arbeitsgruppe zu
gewabhrleisten;

o Fur alle ICH-Desks wurden Geschaftsplane erstellt, in denen die Rahmenbedingungen und Bedingungen ihrer
kiinftigen Arbeit in bestimmten Regionen in kurz- (ein Jahr), mittel- (drei Jahre) und langfristiger (finf Jahre)
Perspektive festgelegt sind;

o Zwischen den ARTISTIC-Projektpartnern, den Mitgliedern der lokalen ICH-Desks und der lokalen Arbeitsgruppe fur
ICH-Valorisierung wurde eine Absichtserklarung unterzeichnet, um stabile und dauerhafte Beziehungen zwischen
den lokalen Akteuren aufzubauen und die ICH-Initiativen langfristig weiter zu unterstiitzen und zu fordern.

Die vorbereiteten lokalen Aktionsplane und Geschaftsplane bildeten die Grundlage fir die Entwicklung des Konzepts fur
die Umsetzung des ICH-Desk-Netzwerks, um die kinftige Anwendung der ARTISTIC-Strategie und des Manifests durch
andere Regionen zu lenken. Die Instrumente und Dienstleistungen, die im Rahmen des ARTISTIC-Projekts entwickelt
wurden, sind nicht nur fur die Regionen der Projektpartner nutzlich, sondern ihre Universalitat und Anpassungsfahigkeit
werden auch die Umsetzung dieser Losungen in anderen Gebieten ermoglichen.

Alle Ergebnisse des ARTISTIC-Projekts konnen Uber die Projekt-Website
https://www.interreg-central.eu/Content.Node/ARTISTIC.html und die ENTRIBU-Plattform
https://www.entribu.eu/en eingesehen und heruntergeladen werden.
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TSCHECHISCHE REPUBLIK

Der ICH-Desk wurde im

Eigentum der Stidbohmischen
Handelskammer, Husova 9, Ceské
Budéjovice eingerichtet.

Die Offnungszeit ist jeden Tag von
7:30 - 15:30 Uhr.

Tel.: +420 601 058 587
rychnavska@jhk.cz

OSTERREICH

Verein zur Forderung des
Steirischen Vulkanlandes
Gniebing 148, 8330 Feldbach
info@vulkanland.at
www.vulkanland.at

SLOWENIEN

Stadtbezirk Bovec

Trg golobarskih Zrtev 8
5230 Bovec

Tel.: +386 5 38 41 900
artistic@bovec.si
www.obcina.bovec.si

UNGARN

West-Pannon Regional and Economic
Development Public Nonprofit Ltd.
Biiro Nr. 1: 9700 Szombathely,
Horvath Boldizsar krt. 9.

Biiro Nr. 2: 9021 Gyor, Arany Janos
u. 28-32.

Tel.: 06/94/500-495

Fax: 06/94/500-496
info@westpannon.hu
www.westpannon.huwww. facebook.
com/westpannonteam

DEUTSCHLAND

Die Projektaktivitaten werden in
Zusammenarbeit mit dem Verein
zur Bewahrung und Forderung
des landlichen Raumes Ostelbien
im Landkreis Nordsachsen e.
V.nachhaltig gesichert:
BahnhofstraBe 3c

D- 04886 Beilrode

Tel./Fax: +49 3421 718290
info@ostelbien.de
www.ostelbien.de

ITALIEN

1) t2i - Technologietransfer und
Innovation Corso Porta Nuova, 96
1-37122 Verona

Tel.: +39 0458766406
info.verona@t2i.it

www. t2i.it

2) Region Veneto Regione del Veneto
Abteilung fir Industrie, Handwerk,
Handel und

Dienstleistungen

Fondamenta S. Lucia, Cannaregio 23,
1-30121 Venezia

Tel.: +39 041 279 5899

Tel.: +39 041 279 5842
giulio.cavinato@regione.veneto.it
elisa.bertoni@regione.veneto.it
www.regione.veneto.it/web/
attivita-produttive/artistic




1) Regionale Entwicklungsagentur ' 2) Vereinigung fiir das stadtische
Rzeszow in Zusammenarbeit mit Funktionsgebiet Przeworsk -

der Rzeszowska-Stiftung Szopena Jarostaw ul. Cerkiewna 3, 37-500
51, 35-959 Rzeszow ! Jarostaw

Tel. +48 17 867 62 29 | Tel.: +48 794 919 888
artistic@rarr.rzeszow.pl | mof@um.jaroslaw.pl

www.rarr.rzeszow.pl

SLOWAKEI

Slowakische Industrie- und Regionale

Handelskammer Fremdenverkehrsorganisationa -
Trencin Regionalkammer Trencin Region Eva Fryvaldska
Lubica Zovincova K dolnej stanici 7282/20A
Jimennikého 2 911 01 Trencin

91101 Trencin Slowakei

Slowakei eva.fryvaldska@trencinregion.sk
sopkrktn@sopk.sk www.trencinregion.sk
www. tn.sopk.sk
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PARTNER, DIE DIE REGION VERTRETEN:

o t2i Technologietransfer und Innovation (Hauptpartner)
o Region Venetien

Die Region Venetien profitierte von der Zusammenarbeit zwischen zwei wichtigen und anerkannten
Partnern. Diese Partnerschaft war sehr effektiv und konkret - was zu einer Zusammenarbeit
beim Experimentieren mit den beiden Pilotaktionen und“auch zur gemeinsamen Umsetzung
des ICH-Desks fuhrte. Die etablierte regionale Zusammenarbeit war in der Lage, lokale
Kulturakteure und Institutionen aus der ganzen Region selbst zu erreichen und einzubeziehen, da
#cooperationiscentral. Die gemeinsame Arbeit ermoglichte die Erprobung eines Modells fiir die
Entwicklung von ICH-Initiativen, das junge Start-ups einbezieht und lokale Identitaten, Werte
und das Erbe aufwertet.







GELERNTE LEKTIONEN

Die beiden ARTISTIC-Pilotaktionen in der Region Veneto haben einige Meilensteine gesetzt, die eine Uberlegung wert sind:

o Die Moglichkeit, ein komplettes Modell von der Ausschreibung bis zu den Crowdfunding-Kampagnen zu implementieren,
das durch Trainings- und Coaching-Sitzungen fiihrt, die es vorher nicht gab.

o Lernen, dass kulturelle Projekte entwicklungswirdig sind und einen sozialen, wirtschaftlichen und finanziellen Wert
fur die Gebiete haben konnen.

o Erprobung von Crowdfunding als Mittel zur Entwicklung komplementarer Finanzierungen unter Beriicksichtigung der
Tatsache, dass die offentliche Hand und die Banken ihre Interventionen in ihren Referenzgebieten drastisch reduziert
haben.

o Kulturunternehmen sind auch Unternehmen als solche - sie haben eine Wiirde wie jedes andere Unternehmen auch.

o Es muss sofort geklart werden, ob der Kern des Projekts darin besteht, ein neues Unternehmen zu griinden oder nur
eine kulturelle Initiative umzusetzen. Dies ist von entscheidender Bedeutung, da auf diese Weise definiert werden
kann, welche Dienstleistungen oder Instrumente verwendet werden sollen. Um z.B. eine lokale Kulturkampagne
zu entwickeln, ist es ratsam, sich nach einer lokalen Spenden- oder Spendenplattform umzusehen, aber fur
jemanden, der ein neues Unternehmen griinden mochte, wird vorgeschlagen, sich finanzielle Hilfe von Kredit- oder
Eigenkapitalplattformen zu beschaffen.

o Kreditvergabe und viel mehr Gerechtigkeit erfordern eine andere Herangehensweise an eine Crowdfunding-Kampagne
und vor allem an den Auswahlprozess: sehr prazise und strenge Anforderungen fir die Teilnahme.

o Die Kampagnen mussen eine harmonisierte Mischung aus digitaler Kommunikation und traditioneller Kommunikation
sein, insbesondere im Bereich (Veranstaltungen, Plakate, Broschiiren usw.) von Banken, offentlichen Verwaltungen,
Geschaften, Theatern usw. Die COVID-19-Pandemie hat die bereits geplanten und begonnenen Initiativen zum Stillstand
gebracht, die fiir die Verbreitung von Initiativen in Gebieten mit kleinen stadtischen Zentren und im fortgeschrittenen
Alter von grundlegender Bedeutung waren.

o Esist von grundlegender Bedeutung, das Engagement von Unterstiitzungsinstitutionen auf lokaler Ebene zu verstarken,
wie z.B. lokale und genossenschaftliche Kreditbanken, die in der Lage sind, Spenderunterstitzung auBerhalb des
Internets zu sammeln und zu vermitteln.

o Um eine spezifische ICH-Initiative oder -Aktivitat zu entwickeln, ist nicht unbedingt ein gut entwickelter und
detaillierter Geschaftsplan erforderlich, aber um ein Unternehmen oder eine Vereinigung zu griinden, die auf dem
Markt uberlebt, wird empfohlen, zunachst das Geschaftsmodell zu definieren und dann einen vollstandigen und gut
entwickelten Geschaftsplan zu erstellen.
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Die Initiativen des ARTISTIC-Projekts sind sehr wichtig, weil
sie den Absichten der politischen Vertreter der Regione
del Veneto (PP02) folgen. Das Regionalgesetz Nr. 34 vom
8 Oktober 2018 "Regeln fir den Schutz, die Entwicklung
und die Forderung des venezianischen Handwerks" fuhrt
Regeln fiir die Anerkennung des kiinstlerischen, typischen,
traditionellen und historischen Handwerks ein, sowie die
Einfuhrung der Figur des "Handwerksmeisters” und des
Konzepts der "Schulwerkstatt”. Die Regionalregierung
arbeitet derzeit an spezifischen Interventionen fir
Meister, kunstlerische und traditionelle Prozesse und den
Generationentransfer, insbesondere an der Umsetzung
einer Verordnung mit einer spezifischen Bestimmung uber
Anforderungen, Kriterien und Verfahren fiir die Anerkennung
der Meisterqualifikation und fur die Aktivierung einer
Schulwerkstatt. Die ARTISTIC best practice unterstitzt
diesen Ansatz und die Richtung der neuen MaBnahmen, die
ergriffen werden sollen, eindeutig.
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PARTNER, DIE D




Im Rahmen des Interreg-Projekts "ARTISTIC - Inwertsetzung des Immateriellen Kulturerbe fiir lokale nachhaltige Entwicklung
in den CE-Regionen” bestand die Moglichkeit, neue Potentiale zu identifizieren, zu unterstutzen und zu fordern. Durch
dieses Projekt war es moglich, das regionale Kulturerbe in'der-Region zu erleben und zu starken.

Da wir in einer Region leben, in der die Aufwertung und Wertschatzung des Wissens vor Ort im Hinblick auf die regionalen
Entwicklungsziele bereits Stand der Technik ist, fugte dieses Projekt eine Sensibilisierungskampagne fur Kleinunternehmer
hinzu, die ihr ICH-Potenzial bereits anwenden und nutzen; ohne sich dessen unbedingt bewusst zu sein.




Auf diese Weise deckten die Workshops inharentes Wissen ab, machten es sichtbar und losten neben dem rein geschaftlichen
Aspekt den Geist des "Ich habe der Gesellschaft einen Wert zu geben” aus.
Die ICH-Unternehmen hier werden zumeist von Frauen gefiihrt, so dass dies fir sie als gefahrdete Gruppe in einem Land,

das immer noch bis zu 40% weniger an Frauen zahlt, von groBem Wert ist.

Es ist auch der Fall, dass der Ansatz, aus einem Hobby ein nachhaltiges Geschaft zu machen, jetzt und in Fortfiihrung des
Projekts einen zusatzlichen Nutzen bringt, denn wenn man einmal Selbstwertgefiihl und Selbstwertgefiihl entwickelt hat,

kann man sich dieses in der Regel nicht mehr nehmen lassen.

ZUSAMMENFASSEND LASST SICH SAGEN, DASS DAS ERGEBNIS DREIFACH WAR:
o Sensibilisierung fur den Wert der ICH-Aktivitaten fur die Wirtschaft;
o Wert und Selbstachtung fiir die Akteure der Aktivitaten ernten;
o Kennenlernen alternativer Finanzierungsmodelle zur Verbesserung von
Geschaftsentwicklung.

GELERNTE LEKTIONEN:
o Einrichtung eines Netzwerks von ICH-Akteuren;
o Implementierung von Crowdfunding-Methoden in Kombination mit ICH;
o Sensibilisierung fiir immaterielles Kulturerbe in unserer Region;
o Der Wert einer landlichen Region mit einem Uberfluss an traditionellem ICH-Wissen;

Geschaftsmoglichkeiten  und

o Die Herausforderungen des Weges im Hinblick auf einen wichtigen Schritt: die Umsetzung einer Vision in einen

fur die Wirtschaft anwendbaren Ansatz;

o Die inharente Angst vor einem Geschaftsplan und die Freude, wenn Akteure bei der Erstellung eines Geschaftsplans

unterstitzt wurden;
o Die Rolle der Frauen in einer patriarchalischen Gesellschaft im 21. Jahrhundert;

o Der Weg zur Transformation fir die beteiligten Frauen, da dieses Modell nicht mehr den tatsachlichen

Lebensbedingungen fiir Frauen und Manner, fur die Gesellschaft entspricht.

ARTISTIC



SCHLUSSFOLGERUNGEN:

o ICH-Wissen ist in der Region weit verbreitet.

o Die ICH war vor dem ARTISTIC-Projekt nicht im
offentlichen Bewusstsein gewesen. Dank des Projekts
wurde der erste, wesentliche Schritt zur Sensibilisierung
der Offentlichkeit fiir dieses Thema getan, aber es
ist noch ein weiter Weg zurlickzulegen, um dieser
Veranderung mehr Bedeutung zu verleihen.

o Sehr tief greifende Auswirkungen sind im Bereich der
tatsachlichen Akteure zu verzeichnen.

o In Bezug auf die Durchfiihrung von Crowdfunding

/ alternativen Finanzierungsaktivitaten:
= Unterstitzung des regionalen Miihlen handels als

Grundlage fur Produktinnovationen.

= Weitere Starkung der Zukunfts fahigkeit eines
der wichtigsten Werke im Raabtal.

= Jahrlicher Warengutschein mit Mehrwert.

= Einzigartige Einblicke und Moglichkeiten rund
um die Miihle und den Miihlenhandel.

- Offentliches Bewusstsein fiir die sichere
Lieferkette fur eine wesentliche
Lebensmittelzutat - Mehl aufgrund des
kontinuierlichen Betriebs der Miihle.

o Weiterentwicklung des immateriellen Kulturerbes im
steirischen Vulkanland.
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PARTNER, DIE DIE REGION VERTRETEN:
o Jarina, Genossenschaft fiir landliche Entwicklung
o Stadtbezirk Bovec

Westslowenien hat seit Beginn desProjekts viele Akteure miteinander verbunden. Die Zusammenarbeit
zwischen Gemeinden, verschiedenen Organisationen wie Museen und Entwicklungsagenturen wurde
verstarkt, die Beteiligung von Verbanden und Emzelpersonen im ICH-Bereich wurde verstarkt. Dank
ARTISTIC war die Region in der La_ge, ICH -Trager, Verbande und pol1tlsehe Entscheldungstrager auf
verschiedenen Ebenen des Projekts und bei verschiedenen Veranstaltungen “dartnter Seminare,
Workshops, Prasentationen, Treffen und Studienbesuche, miteinander zu verbinden. Die Partner
sind auch-stolz darauf, die Kinder vor Ort in die Projektaktivitaten einzubeziehen, da das kulturelle
Erbe von Generation zu Generation weitergegeben wird, und dies gibt den Kindern das notige
Gefiihl der Zugehorigkeit zu einer Kultur und einer lokalen Gemeinschaft, die das ARTISTIC-
Projekt angenommen und auf die Einladung zur Zusammenarbeit reagiert hat. In den letzten
Jahren war das Projekt eine groBartige Gelegenheit, mit vielen verschigdenen Einzelpérsonen und
Vereinigungen zusammenzuarbeiten, darunter Imker, Krauterkundige, Schafziichter, Dachdecker,
Geschichtenerzahler, Handwerker und Dolmetscher:




- Es war die Interpretation des kulturellen Erbes, die Gegenstand der ersten beiden Pilotaktionen war. Die Partner arbeiteten
mit emem Team zusammen das das PrOJekt KulTurca entw1ckelte das em neues touristisches Produkt darstellt, das
“das R hFEerRadtouren mit Elektrofahrradem— e
‘lenken d1e Aufmerksamkelt auf den thematlschen Inhalt der lokalen Umgebung, insbesondere durch die Verbindung der :
Bereiche Schafzucht, Kaseherstetlung, Bienenzucht, Krauterkunde, Spirituosen und lokale Kiiche. Die zweite Pilotaktion, oo,
fur die ebenfalls eine Crowdfundmg Kampagne vorbereitet wurde, ist das Dispersed Hotel Soca mit Dienstleistungen im )
Zusammenhang mit Natur, Kulturerbe, Freizeitaktivitaten und Kiche in einem nachhaltigen Tourismusprodukt. Dieses
Konzept bas@;iuf der Verbmdung und Vernetzung mit lokalen touristischen Anbietern und Kulturforderern (Bewegung,

zigartiges Erlebnis der r des nachhaltflw zuschaffen, |
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ARTISTIC war eine Gelegenheit, die Zusammenarbeit mit dem Slowenischen Ethnographischen Museum zu verstarken,
das dazu beitrug, ihr Wissen und ihre Erfahrung an alle Projektpartner weiterzugeben. In der ersten Phase des Projekts
wurde die umfassende Identifizierung von Tragern des immateriellen Kulturerbes durchgefuhrt. Am Ende des Projekts
beschlossen die slowenischen Partner jedoch, sich auf die Entwicklung und Forderung eines gemeinsamen Produkts zu
konzentrieren, das die typischen Eigenschaften des immateriellen Kulturerbes aufweist - die Krauterkunde in Slivna.
Es wurde ein Modell fur die nachhaltige Entwicklung und Vermarktung von Slivha entworfen, das dazu beitragen wird,
die bestehenden Bemiihungen der lokalen Teilnehmer in Bezug auf das, was das Gebiet zu bieten hat, zu verbessern.
Eines der neuen touristischen Produkte wird neben dem Festival auch der "Krautergarten” sein, der die Idee der
Krauterkunde das ganze Jahr Uber weiter unterstitzen wird.

Die nachhaltige Komponente dieses Projekts ist die weitere gemeinsame Schaffung von zwei Dorfern, Soca und Slivna.

ARTISTIC




GELERNTE LEKTIONEN:

o Das ICH-Feld ist groB und braucht viel Aufmerksamkeit.

o Die ICH-Trager sind bereit, ihr Wissen und ihre Erfahrung zu teilen, benotigen jedoch in der Regel organisatorische
Unterstltzung.

o Fir die weitere Nachhaltigkeit des Erbes ist die Einbeziehung der ICH-Trager und Burger in den Entscheidungsprozess
notwendig.

o Bildung und Beratung im ICH-Bereich ist sehr willkommen.

o Der Wissensaustausch zwischen den Generationen sollte fir alle oberste Prioritat haben.

o Internationale Zusammenarbeit ist ein wichtiger Aspekt der Entwicklung undoErhaltung des lokalen Erbes, da sie
neue Horizonte eroffnet und neue Perspektiven bietet.

o Die Verbindung von kulturellem Erbe und Unternehmertum ist etwas, das mehr Aufmerksamkeit verdient, weil es als
Mittel zur Erhaltung und Pflege eines bestimmten Erbes dienen kann, das sonst verloren ginge.

SCHLUSSFOLGERUNGEN

In einem abgelegenen und landlichen Gebiet wie Bovec und Slivna ist das kulturelle Erbe etwas, das die Menschen
verbindet, die Wurzeln der Gemeinschaft vertieft und die Menschen anschlieBend davon uberzeugt, zu bleiben und
gemeinsam an der Entwicklung und Pflege ihres Erbes zu arbeiten. Die Mitglieder der Gemeinschaft sind eine Saule nicht
nur der kulturellen Entwicklung, sondern auch anderer Aspekte der Gesellschaft. Daher sollte es im Interesse aller liegen,
die ICH und ihre Trager zu unterstiitzen, da sie einen Schwerpunkt fur den Erhalt der Gemeinschaft und ihres Erbes
darstellen.




PARTNER, DER DIE REGION VERTRITT: WEST-PANNON REGIONAL AND ECONOMIC DEVELOPMENT
PUBLIC NONPROFIT LTD.

Westtransdanubien spiegelt die traditionelle ungarische Landschaft wider, die eine farbenfrohe
Natur mit Hugeln, Flusstalern, Waldern, Wiesen, Ackerland und Seen umfasst und winzige
Siedlungen mit reichem Kulturerbe verbindet. Die freundlichen kleinen Dorfer bewahren sorgfaltig
die Uberreste der Volksarchitektur und erwarten ihre Gaste in wunderschon restaurierten
Bauernhausern. Landhauser, Glockentiirme und Weinberghauser geben einen Vorgeschmack auf das
Alltagsleben der bauerlichen Kultur. Typische Volkstraditionen wie Karneval, Maibaumaufstellen
und -tanzen, Ernterennen, Weinlesespal und andere Wettbewerbe sind Unterhaltungsprogramme
nicht nur fur Einheimische, sondern auch fiir Touristen.




Mit dem Projekt ARTISTIC wollte die West Pannon Regional and Economic Development Public Nonprofit Ltd. die Verbindung
zwischen Kulturakteuren, Gesellschaft und Finanzakteuren verbessern und diese Gruppen dabei unterstutzen, die Qualitat
ihrer Aktivitaten in Bezug auf die Aufwertung des zuvor beschriebenen reichen Erbes zu verbessern.

Lokale Akteure erwarben tiefgreifende Kenntnisse uber die wesentlichen Fahigkeiten, um ein erfolgreiches kulturbasiertes
Unternehmen zu griinden und zu fuhren: Die Bewerber nahmen am Ausbildungs- und Geschaftsentwicklungsprozess teil,
lernten, wie man die Werte des immateriellen Kulturerbes identifiziert, wie man geistige Eigentumsrechte schutzt, wie
man Zugang zu finanziellen Ressourcen erhalt und verbesserten ihre Kommunikationsfahigkeiten, um ein gewinschtes
und glaubwirdiges Image fur ihre Aktivitaten und ICH-Projekte zu gestalten. Der Lern- und Entwicklungsprozess fiihrte
zur Realisierung von elf Geschaftsplanen auf der Grundlage der einzigartigen traditionellen Architekturtechniken, die die
Region charakterisieren. Einige dieser Plane befinden sich noch auf dem ReiBbrett, einige von ihnen fuhren Crowdfunding-
Kampagnen durch, und einige von ihnen befinden sich bereits in der Umsetzung.

Die Plane und die laufenden Projekte konnen als greifbare Ergebnisse der Initiativen im Zusammenhang mit dem
immateriellen Kulturerbe betrachtet werden, aber es gibt eine noch wichtigere Auswirkung des ARTISTIC-Projekts: ein
lokales und auch transnationales Netzwerk der ICH, das in einer Zeit, in der Zusammenarbeit wichtiger denn je ist, weiter

gestarkt wird.
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GELERNTE LEKTIONEN:

o

Beim Erleben und Kennenlernen verschiedener Manifestationen des lokalen immateriellen Kulturerbes, verschiedener
sozialer Praktiken und Traditionen war es wichtig zu erkennen, dass ihr Wert und ihre Begriindung immer die gleichen
sind.

Auch wenn sich die Menschen vor Ort nicht immer Uber die ICH, die sie umgibt, im Klaren sind, beeinflusst sie ihr
tagliches Leben auf verschiedene Weise.

Es ist wichtig, das Bewusstsein fur die Kooperationsmoglichkeiten von Kulturorganisationen zu scharfen: Sie arbeiten
auf das gleiche Ziel hin, deshalb sollten sie sich nicht langer als Konkurrenten sehen.

Genossenschaftliche Organisationen konnen Start-ups mit ihren bereits bestehenden Netzwerken unterstiitzen.

Die Sensibilisierung und Aufklarung Uber alternative finanzielle Ressourcen sollte weiter verstarkt werden.

Der rechtliche Hintergrund der Crowdfunding-Finanzierung sollte auf europaischer und nationaler Ebene geklart
werden, da unsichere regulatorische und steuerliche Vorschriften die wachsende Rolle alternativer Finanzierungsformen
behindern.

ARTISTIC



SCHLUSSFOLGERUNGEN

"Unser Erbe gibt uns eine Verbindung zur Vergangenheit, es kann den Tourismus anspornen, die Solidaritat der
Gemeinschaft fordern, die Menschen konnen sich organisieren und sich verbunden fiihlen". Das immaterielle Kulturerbe
ist ein unsichtbares Band zwischen den Menschen vor Ort, aber einige von ihnen drohen zu verschwinden, was zum Teil
darauf zurickzufiihren ist, dass sie vor unseren Augen verborgen sind. Wir brauchen die Bedeutung der ICH im Hinblick
auf ihren theoretischen Wert nicht naher zu erlautern, aber wir konnten sagen, dass sie eine der Hauptsaulen der
regionalen Entwicklung ist, insbesondere in landlichen Gebieten. Um nur einige Stichworte und Gedanken zu nennen:
Unternehmensgriindungen auf der Grundlage einer Idee, die aus unserer Geschichte stammt, Kunsthandwerk, Festivals,
touristische Attraktionen, Schaffung von Arbeitsplatzen... Es ist nicht schwer, das groBe Ganze zu sehen: Eine gut etablierte
lokale Entwicklungsstrategie kann davon profitieren, sich auf das immaterielle Kulturerbe zu stiitzen, umgekehrt kann
unser Erbe vor dem Verschwinden in den Nebeln der Zeit bewahrt werden.
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Partner, der die Region vertritt: b & s Unternehmensberatung und Schulung fur den
landlichen Raum GmbH in Zusammenarbeit mit dem Verein zur Bewahrung und Forderung
des landlichen Raumes Ostelbien im Landkreis Nordsachsen e. V.

Neue Aspekte der Nutzung des immateriellen Kulturerbes wurden in der Region
berucksichtigt. Neben der kulturellen Bedeutung der ICH wurden auch die Moglichkeiten
fur die wirtschaftliche Entwicklung berlicksichtigt. Geschaftsmodelle wurden fir ICH
angepasst und verwendet. Fiir ausgewahlte Businessplane wurden die Moglichkeiten von
alternativen Finanzierungsmodellen untersucht.
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Auch Crowdfunding wurde als neue Finanzierungsmoglichkeit, insbesondere in landlichen Regionen, in Betracht gezogen.
In Zusammenarbeit mit dem Verein zur Bewahrung und Forderung des landlichen Raumes Ostelbien im Landkreis
Nordsachsen e. V.wurde ein Netzwerk auf- und ausgebaut. Erste Erfahrungen mit Crowdfunding wurden gesammelt und

Ubertragbar gemacht. Die Wertschatzung fiir Aktivitaten im Zusammenhang mit dem immateriellen Kulturerbe wurde
erhoht. Der Verein zur Bewahrung und Forderung des landlichen Raumes Ostelbien im Landkreis Nordsachsen e. V.wurde
als Motor der landlichen Entwicklung in der Region gestarkt. Die Erfahrungen der europaischen Partner werden im Projekt
und in der Zukunft genutzt.

GELERNTE LEKTIONEN:
o Es gibt Unterschiede zwischen Stadt- und Landbevolkerung in Bezug auf die Affinitat zu Projekten, die von vielen
Menschen finanziert werden.
Erfolgreiche Projekte "gehen den Menschen unter die Haut".
Crowdinvesting ist fur viele Menschen in Zeiten niedriger/null Bankzinsen denkbar.
Ein guter Geschaftsplan hilft, erfolgreich zu sein.
Erfolgreiche Kampagnen konnen auch ohne eine professionelle Plattform durchgefiihrt werden.
o Werbung und Marketing mussen auch von den Akteuren selbst betrieben werden.
Erfolgreiche Projekte brauchen geniigend Zeit zur Planung und Umsetzung.
Die Genossenschaft ist nicht nur selbst ein immaterielles Kulturerbe, sondern die Form der Genossenschaft kann auch
dazu dienen, Projekte erfolgreich zu finanzieren und umzusetzen.

[m]

u]

[m]

u]
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Die Globalisierung hat vor allem fir landliche Gebiete
neue Herausforderungen geschaffen. Die Konkurrenz
durch Importe oder groBe Einzelhandelsketten, der
industrielle Niedergang in vielen Gebieten und der
Bevolkerungsriickgang aufgrund der zunehmenden
Verstadterung sind nur einige der Bedrohungen,
denen landliche Gebiete heute ausgesetzt sind. Um
die langfristige und nachhaltige Entwicklung einer
Region zu gewabhrleisten, brauchen sie innovative
Wirtschaftsstrategien, um diesen Herausforderungen
zu begegnen. Die wirtschaftliche Bewertung des
immateriellen Kulturerbes kann einen Beitrag zur
nachhaltigen Entwicklung einer Region leisten.

nterresg
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Gemeinschaften bei der Anpassung vorhandener Kenntnisse und Fahigkeiten an die B ‘du_rfnisse‘
einer sich wandelnden Gesellschaft sind Gelegenheiten,: die Bewahrung=und=Férderung. des
immateriellen Kulturerbes mit der wirtschaftlichen Tatigkeit lokaler Kiinstler und Einrichtungen
zu verbinden.




Die.Initiativen, die die wirtschaftliche Tatigkeit auf der Achtung der Tradition griinden, sind fir die Region Podkarpackie
besonders wertvoll und konnen ihr Entwicklungspotenzial erheblich beeinflussen.

Die Durchfiihrung des ARTISTIC-Projekts hat gezeigt; wie groB das Entwicklungspotenzial von Projekten des immateriellen
Kulturerbes ist und wie viel die Region durch die Unterstiitzung solcher Vorhaben an Image und Werbung gewinnen kann.
Gleichzeitig machte die Durchfiihrung des ARTFISTIC-Projekts den Menschen bewusst, wie viel Arbeit geleistet werden
muss, um ‘eine Anderung der Mentalitat und der. Herangehensweise von Kulturschaffenden, Kultureinrichtungen und
lokalen Gemeinschaften bei der Entwicklung wirtschaftlicher Aktivitaten auf der Grundlage von Manifestationen des
immateriellen Kulturerbes und eine Anderung.des Finanzierungsschemas fiir solche Projekte herbeizufiihren.
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GELERNTE LEKTIONEN

o Lokale Kulturschaffende haben sehr interessante Ideen fiir Projekte im Bereich deroAufrechterhaltung und Entwicklung
der ICH, aber die Umsetzung solcher Projekte durch sie erfordert die Mitgestaltung und volle organisatorische
Umsetzungsunterstiitzung durch andere.

o Lokale Fachleute und Experten aus verschiedenen Branchen zeigen groBes Interesse daran, Kulturschaffende bei
der Umsetzung ihrer Projekte organisatorisch und inhaltlich zu unterstutzen (Wissensaustausch, Unterstutzung bei
der Umsetzung einer bestimmten Dienstleistung); alle Aktivitaten der Lokalen Arbeitsgruppe erfordern jedoch die
Initiierung und standige Koordination seitens der ICH-Desk-Stelle.

o Lokale Kinstler und Institutionen sind an das traditionelle Modell der Kulturfinanzierung aus offentlichen Mitteln
gewohnt. Die Zusammenarbeit mit privaten Investoren sowie der Einsatz eines neuer Finanzierungsinstrumente wie
Crowdfunding stieBen bei Kulturschaffenden auf groBes Interesse, doch in der Praxis erforderte jede Aktivitat in
diesem Bereich eine starke organisatorischeaUnterstiitzung durch die ICH-Desk-Punkte.

o |[CH-Projekte verfligen uber ein starkes Geschaftspotenzial, das von regionalen Unternehmern, die solche Initiativen
nur ungern finanziell unterstutzen, immer noch unterbewertet wird. Eine Ausnahme bilden kleine Unternehmen aus
dem kreativen Sektor, die die Unterstutzung von ICH-Projekten (Umsetzungshilfe statt finanzielleroUnterstiitzung) als
eine Moglichkeit sehen, ihre Marke zu fordern und aufzubauen.

o Die Aktivitaten des ARTISTIC-Projekts sind mit der Kreativindustrie verbunden.

o Es ist wichtig, kulturelle Institutionen und Organisationen fur den Wert der Zusammenarbeit und der gemeinsamen
Arbeit zur Unterstiitzung von ICH-Projekten zu sensibilisieren.

o Die Sensibilisierung, Beratung und Ausbildung von ICH-Schopfern und Kulturinstitutionen sollte fortgesetzt werden - es
besteht nach wie vor eine sehr hoheoNachfrage nach Aktivitaten, die darauf abzielen, das Bewusstsein fur die Rolle
der ICH-Valorisierung und die Vorteile der Zusammenarbeit mit privaten Investoren zu starken.

o Die Entwicklung der Geschaftstatigkeit auf der Grundlage des immateriellenzKulturerbes bedroht die Erhaltung dieses
Erbes nicht, wenn sich lokale Einheiten und Spezialisten in den Prozess der Griindung eines Projekts / Unternehmens
einbringen und die Schopfer in der Anfangsphase der Umsetzung der Aktivitaten (Geschaftstatigkeit) unterstutzen.

o Die interregionale und internationale Zusammenarbeit ist wichtig, um bewahrte Praktiken vorzustellen, die beweisen,
dass Kultur + Geschaftsaktivitaten moglich und effizient sind, die Erhaltung der ICH unterstiitzen und die regionale
Entwicklung fordern.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN

Unternehmen aus der Kulturwirtschaft verbinden Kunst,
Kultur, Wirtschaft, moderne Technologien und verfugen
sehr oft auch uber Innovationspotenzial, daher spielen
sie in einer modernen wissensbasierten Wirtschaft eine
Schlusselrolle bei der Wertschopfung und der Stimulierung
von Innovationen in der Region. Aus dem kulturellen Erbe,
insbesondere aus dem immateriellen Kulturerbe, schopfen
Unternehmen aus dem kreativen Sektor und vielen anderen
Branchen ihre Inspiration, weshalb es so wichtig ist, sowohl
ICH zu erhalten als auch Initiativen zu unterstutzen. Dazu
gehortauch die wirtschaftliche Tatigkeit regionaler Kuinstler,
die Tradition und moderne Technologien verbinden und auf
die Erhaltung des lebendigen Kulturerbes ausgerichtet sind.

Dank des ARTISTIC-Projekts konnten die beiden
etablierten lokalen ICH-Desk Points in der Region
Podkarpackie ihre ersten Erfahrungen bei der
Vorbereitung und Durchfuhrung von Crowdfunding-
Kampagnen fur ICH-Ideen sammeln und den lokalen
Akteuren zur Verfugung stellen. Im Rahmen der Arbeit
der lokalen ICH-Desk-Points wurden in der Region
dauerhafte ICH-Unterstlitzungsstrukturen geschaffen,
unter anderem durch die Starkung lokaler Netzwerke und
den Aufbau einer lokalen Arbeitsgruppe fur ICH, deren
Mitglieder auch in Zukunft die Entwicklung von ICH-
Projekten unterstutzen werden. Der Betrieb der lokalen
ICH-Desk-Punkte trug dazu bei, das gesellschaftliche
Bewusstsein fur das immaterielle Kulturerbe der Region
zu scharfen, die Notwendigkeit der Unterstiitzung von
Geschaftsinitiativen auf der Grundlage der ICH und die
Notwendigkeit, andere Finanzierungsquellen fir diese
Art von Initiativen zu nutzen. Dank der Umsetzung dieses
Projekts schlossen sich zu der vor ARTISTIC bestehenden
Gruppe von Einrichtungen zur Unterstltzung der ICH
auch Einrichtungen zur Unterstiitzung von Unternehmen,
Unternehmer aus dem kreativen Sektor und die ersten
privaten Investoren an.

tworzymy lasowiackie
2005 Tadowe
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PARTNER, DER DIE REGION VERTRITT: SUDBOHMISCHE HANDELSKAMMER

Eine Ubersicht des immateriellen Kulturerbes zu Beginn des Projektes zeigte (wie in der Broschiire
zu jeder Region zu sehen ist), dass die siidbohmische Region reich an Traditionen und Handwerk
ist. Obwohl das Gebiet fiir ICH nicht so bekannt und erfahren ist, haben wir dank des Projekts
ARTISTIC versucht, ein Netzwerk von Kulturakteuren und Vermittlern zu schaffen, die in den fir
die Unternehmensgriindung wichtigen Bereichen ausgebildet wurden
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Dank der offentlichen Veranstaltungen zur Vorstellung
des Projekts, der Pilotaktionen, der Kriterien und
Instrumente, die wahrend des Projekts von allen Partnern
geschaffen wurden, und anderer wichtiger Dinge, die die
Bedeutung der Bewahrung des immateriellen Kulturerbes
unterstreichen, hat das Projekt die Offentlichkeit und
andere Interessengruppen fir das Gebiet der ICH und seine
Notwendigkeit der Nachhaltigkeit sensibilisiert.

Traditionen in verschiedenen Regionen;
Zusammenarbeit durch verschiedene Sektoren
(offentlich, private Investoren, offentliche
Behorden,...);

Neue Finanzierungsquelle - Crowdfunding;
Transnationale Zusammenarbeit;
Transnationale Vielfalt.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN

In der letzten Zeit hat sich die Welt sehr schnell entwickelt und modernisiert, was normal und naturlich ist. Fur die jungen
Generationen ist es jedoch sehr wichtig, nicht nur die IT-Technologien zu kennen, sondern auch die alten Traditionen,
alte Handwerke, Dinge, die mit der Natur und dem Universum verbunden sind, kulturelle Aktivitaten usw. Auch wenn wir
modern leben, ist es immer noch sehr wichtig, die Geschichte, die alte Art, Dinge zu tun, die Architektur, das Handwerk
und alte Rezepte nicht zu vergessen. Viele Menschen folgen diesen Traditionen, aber meistens als Hobbys. Warum kann
ihr Hobby nicht ihr Beruf sein? Es ist sehr schwer, ein Unternehmen in diesem Bereich zu fiihren, und es ist sehr schwer,
in diesem Sektor seinen Lebensunterhalt zu verdienen. Innovative Ansatze konnen diesen Menschen helfen, weil sie die
Traditionen am Leben erhalten.

MOLALY
PINE INERGIE St
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PARTNER, DER DIE REGION VERTRITT: SLOWAKISCHE INDUSTRIE- UND HANDELSKAMMER TRENCIN
REGIONALE KAMMER
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Das Projekt ARTISTIC brachte der Region Trencin einen neuen Ansatz flir die Zusammenarbeit zwischen den
Akteuren im Bereich der ICH. Einige Stakeholder sind landesweit tatig, und ihre Beteiligung trug dazu bei, neue
Ausbildungsprodukte in den Bereichen Kommunikation, Projektmanagement und Finanzierung vorzubereiten. Wichtig
war die ldentifizierung von Moglichkeiten fir eine private Finanzierung von ICH in der Region und die Sensibilisierung
fur alternative Finanzierungsmoglichkeiten, einschlieBlich Crowdfunding.
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GELERNTE LEKTIONEN:
o Die Koordination im Bereich des Erfahrungsaustauschs zwischen erfahrenen Initiativakteuren einerseits und neuen

ICH-Initiativen andererseits wird begriiBt.

o Es gibt Vertreter, die in der Lage sind, regionale ICH-Initiativen und -Projekte durch Ausbildungshilfe, PR sowie
finanzielle Unterstiitzung zu unterstiitzen.

o Das Projekt zeigte das Potenzial fur neue Verbindungen mit anderen Sektoren, wie Start-ups und der Kreativwirtschaft,

auf.

SCHLUSSFOLGERUNGEN

Trotz des historischen Reichtums und der Attraktivitat der Region ist es sehr wichtig, einen konstanten Eifer fir die
Vorbereitung von Touristenattraktionen zu haben, die ICH-Elemente beinhalten. Die Region verzeichnet einen geringen
Besucheraufenthalt. Auf der anderen Seite besteht eine Nachfrage nach Aktivitaten, die in den Kurorten angeboten

werden.
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AUTOREN DER ARTIKEL IN DER BROSCHURE (IN REIHENFOLGE):

1)  Was verstehen wir unter immateriellem Kulturerbe?
Was ist die VALORISIERUNG des immateriellen Kulturerbes?
Wie ist die ICH mit der Wirtschaft verbunden?
Vorstellung der ARTISTIC-Strategie
Kriterienkatalog zur Definition der vielversprechendsten Dimension von ICH-Valorisierungsprojekten
Prof. Dr. Gertraud Koch, Dr. phil. Eliane Fernandes Ferreira, Institut fiir Europaische Ethnologie / Kulturanthropologie der
Universitat Hamburg, Deutschland

2) ARTISTIC-Werkzeugsatz
Regionale Entwicklungsagentur Rzeszow, Polen

3) ICH-Desks und ihre Rolle in den Regionen
Regionale Entwicklungsagentur Rzeszow, Polen

4) Geschaftsplane fur ICH-Initiativen -
Verein zur Forderung des Steirischen Vulkanlandes, Osterreich

5) Aufwertung des immateriellen Kulturerbes durch Massenfinanzierung
ISN - innovation service network GmbH, Osterreich

6) Die Zukunft der ICH-Desks und Projektaktivitaten
Region Venetien, Italien
Regionale Entwicklungsagentur Rzeszow, Polen

7) ICH-Schreibtisch-Karte
ARTISTISCHE Partner

8) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - Veneto, Italien
t2i Technologietransfer und Innovation, Italien
Region Venetien, Italien

9) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - Steirisches Vulkanland, Osterreich
Verein zur Forderung des Steirischen Vulkanlandes, Osterreich

10) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - Westslowenien, Slowenien
Jarina, Genossenschaft fiir landliche Entwicklung, Slowenien
Stadtgemeinde Bovec, Slowenien

11) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - West Transdanubien, Ungarn
West-Pannon Regional and Economic Development Public Nonprofit Ltd, Ungarn

12) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - Ost-Elbia im Bezirk Nordsachsen, Deutschland
bé&s consulting and training for the rural area GmbH, Deutschland

13) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - Podkarpackie, Polen
Regionale Entwicklungsagentur Rzeszow, Polen

14) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - Stidbohmen, Tschechische Republik
Studbohmische Handelskammer, Tschechische Republik

15) ARTISTISCHE Geschichte von 8 Regionen Mitteleuropas - Trencin, Slowakei
Slowakische Industrie- und Handelskammer, Slowakei
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